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e Cercle d'outre-Manche,
think tank rassemblant des di-
rigeants francais de groupes in-
ternationaux opérant a Londres
et Paris, a pour objectif de met-
tre en avant les meilleures pra-
tiques respectives de la France
et du Royaume-Uni notamment
a travers le « benchmarking ».
A I'heure ou la France s’inter-
roge sur Forganisation de son
systéme universitaire et de son
systeme de recherche, le Cercle
d’outre-Manche publie un essai
intitulé « L'Université et la Re-
cherche : moteurs de la création
d’entreprise » (éditions Study-
rama).
www.cercledoutremanche.com

Tous les grands systémes universitaires
sont a la lutte pour attirer les meilleurs
Studiants et professeurs, La quéte de la
masse criticue et la course aux moyens
sont a lagenda de tous les pouverne
ments. ['enjeu dépasse en effel le seul
cadre universitaire, il s'agil pour nos
pays — particuligrement en Europe - de
rester dans [a compétition internatio-
nale pour Pintelligence,

Recherche et enseignement supérieur
sont des domaines oo la France s'es|
longtemps plu a penser qu'elle incar-
nait 'excellence. Plusieurs sipnaux
ont récemment sonné un douloureds
révell dont le famewux classement de
I'Université de Shanghai, La France a
réalisé qu'elle n'évoluait qu'en 2= di
vision de "attractivité universilaire, La
COMParaison avec le Bovaume-Lni est
intéressante. Peu soucieuses de leur
image il ¥ a 25 ans, les universités bri-
tanniques ont su introduire des réfor-
mes et surtout des attitudes qui [rortent
lewrs fruits,

Encouragées  se distinguer sur le mar.
ché de la connaissance, les universités
britanniques attirent aujourd’hui prés
de 70 000 étuciants érangers de plus
que la France' alors gu'au débul des
années 1990, les deux pays en ath-
raient quasiment le méme nombre?
Les éludiants des pays  asiatiques
constituent le plus gros contingent
d'étrangers : le Royaume-Uni forme
ainsi prés de 4 fois plus de Chinois et
17 fois plus d'Indiens que la France

Le marketing universitaire
britannique s’appuie sur:

1 - Un systeme universitaire lisible
par les étudiants du monde entier
169 structures d'enseignement supé-
rieur pluridisciplinaires outre-Manche
ayant la masse critique (20 & 25 000
etudiants) contre 4 305 en France,
pour la plupan monodisciplinaires
tuniversités, grandes écoles, ILT, BTS,
[prépas etc.)

2 - La garantie d'un dipléme, Le prin-
cipe de sélection 3 Pentrée d'un cur

sus permel aux universites brilannigues
d'avoir comme mission premiére de
faire réussir I'étudiant® alors que 'uni-
versité francaise privilégie |a sélection
par I'échec?

3 = Les frais o' université introduisent |a
nolion de « service », Par conséquent,
I'éluciant  est  davantage considéré
comme  « client et consommateur s
fu’ # usager e,

4 - Une communauté formée entre étu
diants et professeurs, grice au systéme
de tutorat et & |'u'|‘||]n[r.'||i: e donnée 4 |a
vie associative, Flément indispensable
afin de développer ensuite un réseau
d’Alumni charge de véhiculer I'image
de marque de I'université.

3 - La mise en r| dlace de campus en
Asie.’

100 % des établissements britannigues
intermogés en 2006 ont déclard met-
re en ceuvre une « communication
de margue », contre seulement 50
% des établissements francais®, L'ef
fort pénéralisé consacré au marketing
universitaire sinscrt dans une pers-
pective nationale ambilieuse puisque
le Rovaume-Unl s'esl fisée comme
ohjectii d'accueillic prés d'un million
d'étudiants étranpers d'ici 2020,

La réforme de ['Université est
avjourd'hui en cours de réalisation en
France notamment avec |'"émergence i
terme de pales d'excellence issus de |a
fusion de plusieurs sites universitaires,
Ce plan semble éablir les conditions
nécessaires pour rationaliser le systé-
me : préalable indispensable pour que
les universités francaises puissent enfin
développer une image de margue,

'330 000 contre 260 000

120 000

'8, 4% de taux d'échec a la fin de la premiére an
nie de Licence

52%,

Tans o domaine, FINSEAD xvec son o LS e
hut!I,.lp-cuu_. ol Schences Po awve ses pParersariats en
L i, anl plm’* un ride piomnier on France
FLes enjeus el évolutions de la communication
pour Vemseignement supérieur”, Noir sur Blanc
Cictobre 2006



